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Nyhedsbreve med appetitvækker i topbanner  
Målet med nyhedsbrevene, der er listet herunder, var at teste, hvad det ville betyde for åbnings- og klik-
raten at lave et spændende og appetitvækkende topbanner.  
 
Da topbanneret var med i nyhedsbrevet, uanset hvilke emneord modtageren abonnerer på, valgte vi ind-
hold, der er af generel interesse – dvs. ikke til en specifik produktionsform, men for alle landmænd.  
Vi sikrede samtidig, at både indhold og kanaler var af meget forskellig karakter, da målgruppen jo er me-
get bred. Og med kanaler mener vi i denne sammenhæng, de steder man bliver sendt hen, når man klik-
ker på Læs mere her/Lyt med her/Følg med her. Vi linker både til artikler, videoer, podcasts og sociale 
medier (Facebook). 
 
Vi har brugt en blanding af grafik og fotos og arbejdet med korte og fængende tekster for at skabe størst 
mulig interesse for at åbne.  
Af samme grund har vi holdt sprogtonen let og direkte, og vi har sikret os, at overskrifterne var korte og 
dækkende.  
 
Endelig har vi arbejdet med kommunikation i to lag. Det første lag er informationen/teaseren i nyheds-
brevene her, hvor man får den ultrakorte version. Dernæst kan man klikke sig videre til en længere ver-
sion med mere information, viden, inspiration osv.  
 

 
 



  2 

 
 
 
 
 

 
 
 
 



  3 

 
 
 

 
 
 



  4 

 
 
 
 
 

 
 
 



  5 

 
 

 


